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m L’ Observatoiredel’Image et ses partenaires

L’ Observatoire de I'lmage, créé en 1999, regroupe les professonnes des principaux secteurs
de I'image (agences photographiques, éditeurs de livres, éditeurs de presse magazine,
documentarigtes...).

Il a pour objectif de dénoncer les contraintes abusves qui pésent sur I'illudration et de
senshilisr les médias, les magidratls et la représentation nationde sur les problématiques
liées au droit de photographier, filmer et publier.

L'Observatoire de I'lmage diffuse régulirement une Lettre d'information juridique faisant
éat des jurisprudences récentes et répertoriant les différentes pratiques (incluant celles des
éablissements publics et des collectivités locales) contraires alaliberté de photographier.

Cing numéros ont d§ja été diffusés.

I organise chague année un Colloque, dont les Actes sont publiés
2005 « Un pixd des picsous»

2004 « Le citoyen face a son image »

2003 « Images : latentation securitaire »

2002 « Espace public, photo interdite »

2001 « Photographie, flou juridique, flou artigtique »

2000 « L’image aladérive »

o AD.D.O.C.
Association des cinéastes documentaristes
o F.NA.PPI.
Fédération Nationae des Agences de Presse Photos et Information
o SAPH.IR.
Syndicat des Agences de Presse Photographiques d’ Information et de Reportage
o SNA.P.IG.
Syndicat Nationa des Agences Photographiques et d' [llustration Générale
o SN.E.
Syndicat Nationd de |’ Edition
o SP.M..
Syndicat de laPresse Magazine et d’ Information
o UP.CP.
Union Professionnelle dela Carte Postale
o USPA.
Union Syndicale de la Production Audiovisudle
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A.D.D.O.C.
- Association des cinéastes documentaristes -

14, Rue Alexandre-Parodi — 75010 Paris
Td. : 01.44.89.99.88 / Fax : 01.44.89.89.11

courrier@addoc.net / www.addoc.net

Fondée en 1992, ADDOC et un espace de rencontre et de réflexion qui réunit des
cinéastes, destechniciens et toute per sonne engagée dans la cr éation documentaire.
L’association prend postion dans les débats questionnant la définition de I'cauvre, le
soutien a la création indépendante et a sa diffuson. ADDOC défend particulierement
I'idée que le cinéeste et a linitigtive de I'oawvre. Lier questions pratiques, engagements
esthétiques et politiques représente pour nous un prolongement e un enrichissement de notre
métier de cinéaste.

1994, publication d’un premier Manifeste.
ADDOC s mobilise dga contre la logique marchande du service public e affirme qu avec
dle «est escamotée la question de qui parle, qui regarde, qui écoute. La ou nest plus a
I'cauwvre I'engagement d'un auteur, le spectateur n'est plus consdéré comme personne et
comme citoyen ».

2002, dix années de réflexion et d'échanges autour de nos pratiques ont permis
dédaborer les notions defs actudles du travall documentaire. Elles aboutissent a la
publication du livre « Cinéma documentaire : maniéeres de faire, formes de pensée »,
devenu ouvrage de r éférence.

2004, ADDOC organise le premier Salon des Refusés du documentaire, en
partenariat avec le Forum des Images.
554 films refusés, censurés ou amputés par les chaines nationales hertziennes sont présentés
au public pendant un mois. L’occasion de débattre de I'audimat, du formatage et d'interpeller
le service public sur le sens de samission.

Aujourd' hui plus que jamais, il sagit de réaffirmer notre volonté de donner du monde
des représentations singulieres qui nous engagent le spectateur. Nous considérons que Cest
ans gue notre association ale plus de chances d enrichir le cinéma documentaire a venir.

L’ ADDOC est membre associé de I’ Observatoire de I’ Image.

Présidents : Anne GALAND et Abraham SEGAL
Déégué généd : Julien BERTHOUD
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F.N.AP.P.I.
- Fédération Nationale
des Agences de Presse Photos et Informations -

Siege socia : 13, Rue Lafayette — 75009 Paris
Bureau : 17, Rue des Cloys— BP 34 — 75860 Paris Cedex 18
Té./Fax : 01.42.23.50.33
fnappi @wanadoo.fr / www.fnappi.com

La Fédéation Nationde des Agences de Presse Photos et Informations regroupe
aujourd'hui 27 des principaes Agences de presse photographiques francaises, dont les trois
plus importantes (leaders sur le marché mondia), e n'accepte comme adhérents que des
Agences de production agréées par la CPPAP.

Son objectif principa est de défendre les intéréts moraux et matériels des agences
de presse photographiques et de leurs mandants en les représentant aupres des
Organismes officids e professonnds, que ce soit au niveau nationa, européen ou
internationd.

Adhérent-fondateur du CEPIC (Coordination of European Pictures Agencies Press
& Stock), la FNAPPI assume la vice-présidence de ce Groupement Européen d Intérét
Economique (GEIE).
En France, A FNAPPI est membre associé du Syndicat de la Presse Quotidienne Nationde
(SPQN) et adhere a ce titre aux engagements de la Fédération Nationde de la Presse
Francaise (FNPF).

La FNAPPI dispose égaement de représentants au sein de la Commission Paritaire des
Publications et Agences de Presse (CPPAP) et de la Commisson de la Carte d Identité des
Journdistes Professonnes (CCIJP), e dispose dun sége d'Adminisrateur a Médiafor,
organisme collecteur paritaire agrée de lafiliere presse.

Enfin, la FNAPPI et membre fondateur avec le SNAPIG de la COFAP
(Confédeération Francai se des Agences Photographiques).

Le bureau exécutif, élu pour un an lors de I’ Assembl ée Générale, est le suivant :

Président : Jean DESAUNOI S, Consailler Technique de I’ agence O.N.I.

Vice-Présidents : Guillaume VALABREGUE (CORBIS) et Bruno CASSAJUS (ABACA)
Secrétaire Général : Béatrice GARRETTE, Directrice Générale de SIPA Press

Trésorier : Jean-Michel BOVY, Directeur Général de DPPI
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SAPH.IR.
- Syndicat des Agences de Presse Photographiques d’ Information
et de Reportage -

24, Rue du Faubourg Poissonniére — 75010 Paris
Td. : 01.42.47.01.00 / Fax : 01.42.47.05.10
f.braka@ffap.frn

Le Syndicat des Agences de Presse Photographiques d Information et de Reportage
représente 25 agences de presse photographiques de tailles et de contenus éditoriauix
différents.

Toutes ces agences se reconnaissent dans les principes déontologiques du journaisme et de
I"information auxquels S goute un profond respect pour |es auteurs des photographies.

Le SAPHIR a ans vocation a participer activement aux débats de société sur le role
de I'information comme cdui de I'image et a influencer I'ensemble de ses partenaires dans le
sens d'une prise en compte toujours plus grande de la photographie pami les supports
dinformation permettant I'andyse des événements et fats de sociéé qui congtruisent notre
quotidien.

Pour les agences du SAPHIR, I'acces aux informations et aux données publiques et
la libre-circulation des photographes en agences de presse sont deux des fondements d’ une
société democratique et ouverte ala connaissance et divulgation desfaits.

Enfin, une des responsabilités du SAPHIR et de garantir a ses adhérents une veille
permanente sur I’évolution de I'ensemble des paramétres économiques pour permettre
d agir dans e sens du maintien de leur indépendance économique et éditoride.

Le SAPHIR est aujourd hui actif sur de nombreux fronts, notamment :
» Lavalorisation du photo-journalisme dansla presse,
» Ladéfensedu statut des photographes indépendants,
» Lesquestionsjudiciairessur ledroit al’image et ledroit d’auteur.

Présidente : Kathleen GROSSET
Directeur : Jacques MORANDAT
Directrice adjointe : Florence BRAKA
Trésorier : Eric LARROUIL
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SN.A.P.l1.G.
- Syndicat National
des Agences Photographiques d’ lllustration Générale -

10, Passage delaMain d' Or — 75011 Paris
Td. : 01.49.29.69.69
info@snapig.com

Créé en 1984 autour de I'idée forte du respect du droit des auteurs, le SNAPIG
regroupe aujourd hui une vingtane dagences soucieuses doffrir aux diffuseurs -  tous
secteurs confondus de la presse, de I'édition, de la publicité et du multimédia - une
« utilisation tranquille de leursimages ».

A ce jour, les adhérents du SNAPIG représentent les collections de plus de 5.000
auteurs photographes.

Son action se développe autour de trois axes clairement définis :
» Le respect des engagements vis-a-vis des auteurs, en particulier une gestion
rigour euse des droits collectés,
» Latransparencedesrelationsentrelesagences et les diffuseurs d’images,
» Uneréflexion sur I’évolution du marchédel’image.

Enfin, le SNAPIG, soucieux de la montée en puissance des réclamations liées a la publication
desimages a suscité la mise en place de I’ Observatoire de I’ mage.

| Présidente : Mariette MOLINA
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S.N.E.
- Syndicat National de I’ Edition -

115, Boulevard Saint-Germain — 75006 Paris
Td. : 01.44.41.40.50 / Fax : 01.44.41.40.77
www.sne.fr

Le Syndicat Nationd de [I'Edition, organisation professonndle des entreprises
d édition, défend les intéréts des éditeurs de publications de toute nature, directement ou
indirectement rédistes e commercidisées auprés du public, sous quelque forme et sur
quelque support que ce soit.
Il représente la professon auprés de la Fédération des Editeurs Européens (FEE), qui défend
leurs intéréts aupres des inditutions communautaires, comme de I'Union Internationde des
Editeurs (UIE).

Le soutien de la création et de la recherche par la défense de la liberté de
publication, du respect du droit d’auteur et du principe du prix unique du livre condtitue
I’ objet du Syndicat selon les termes de ses Satuts.

Les commissons du Syndicat rassemblent les éditeurs sur des thémes communs a
I’ensemble de la professon. Elles travaillent a partir des orientations données par le Bureau
du Syndicat. Des commissions ad hoc peuvent ére indituées par le Bureau sur toute question
qui ne reléve pas de la compétence d’ une commission permanente.

Les groupes du Syndicat sont des dructures dinformation et de propostion des
différents secteurs de I'édition. Les groupes qui le souhaitent peuvent conduire des opérations
particulieres aux secteurs qu'ils couvrent dans le cadre des actions collectives du Syndicet.

Enfin, le SNE édite des publications et diffuse des documents.
Il collecte chague année, aupres de I'ensemble des entreprises de la professon, les
informations datistiques obligatoires pour le compte du Service des Statistiques Industrielles
(SESSI) du Minigtére de I’ Economie, des Finances et de I’ Industrie.

Président : Serge EYROLLES

Contacts::

Christine de MAZIERES, Déléguée générde

Nathalie BOCHER-L ENOIR, Responsable du pbleillustration Sger/Editis, 01.72.36.47.19
Jean-Stanislas RETEL, SNE, 01.43.40.18.13

Lore VIALLE-TOURAILLE, Chargée de mission, SNE, 01.44.41.40.73 / Itouraille@sne.fr
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SP.M..
- Syndicat de la Presse Magazine et d’ Information -

45, Rue de Courcelles — 75008 Paris
Td. : 01.42.89.27.66 / Fax : 01.42.89.31.05
contact@spmi.info/ www.spmi.info

Le SPMI est I'organisation professionnelle qui regroupe la grande majorité des
éditeurs de presse magazine. Ses 52 sociétés membres publient plus de 550 titres,
principdement de la presse générdiste (news, presse économique, presse fémining, TV) ou a
centre d'intérét (presse de loidrs, sportive, etc.).

Le SPMI joue un rdle de consell aupreés de ses adhérents, en matiere socide, fiscae,
juridique... et les accompagne aind dans la gedtion quotidienne de leur entreprise. Il les
représente par ailleurs auprés des Pouvoirs publics, des diverses adminigrations et dans les
structures interprofessionnelles.

Le SPMI organise égdement la concertation et la mise au point de positions
communes face aux enjeux collectifs. C'est and qu' en déposant une plainte a Bruxdles, le
SPMI a permis |'acces de la presse a la publicité télévisée. 1l négocie par alleurs les tarifs et
les conditions de distribution des abonnements par La Poste.

D’autre part, le SPMI meéne des études destinées a améliorer la visbilité de la
professon dans un enwironnement en perpéuele évolution. Pour ceda, un  cercle
d information et de discussion a éé créé, le Club SPMI.

En 2003, ont égdement &é créés les «Magazines de I’Année», un prix éditorial
qui récompense les mellleurs magazines. Il a pour objectif de valoriser, notamment aupres
du grand public, larichesse, la crédtivité et la quaité de la presse magazine.

Le SPMI, attentif aux problématiques de I'image intrinsequement liées aux métiers de
la presse magazine, figure bien évidemment parmi les membres de |'Observatoire de
I'lmage. Il collabore a la rédaction d’une Lettre d’Information Juridique, dertant et
senshilisant professonnds, magidrats e politiques, aux jurigorudences et pratiques nouvelles
concernant le droit al’image.

Par alleurs, au nom de la défense de la liberté de photographier, le SPMI adopte une
postion offensve sur le terrain judiciare, en intervenant en cause volontaire aux cotés des
éditeurs poursuivis.

Présidente : Anne-Marie COUDERC
Vice-Présidents : Jean-Pierre ROGER et Bernard WOUTS
Directeur : Pascale MARIE
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U.P.C.P.
- Union Professionnelle de la Carte Postale -

12, Rue des Pyramides — 75001 Paris
Td. : 01.42.60.40.30 / Fax : 01.49.27.97.92
upcp@wanadoo.fr

L’ UPCP est une union syndicale regroupant les différents méiersdela carte postale :
= Editeurs de vues — Editeurs de vaaux — Diffuseurs de cartes et carnets de voaux —
Imprimeurs spéciaisés dans |a carte postale de vues.
= 55 entreprises indépendantes réparties sur le territoire nationd.

L’ UPCP dispose d’ une capacité d’intervention reconnue :
= Aupres des pouvairs publics,
»  Représentée aux instances patronales et consulaires,
= Avec une forte présence en défense juridique,
» Unevoix sgnificative dans le secteur de la papeterie.

Au niveau du fonctionnement, I’'UPCP se positionne comme :
= Unoutil permettant une communication externe,
»  Un secréariat assurant laliaison avec tous les adhérents,
» Unevallled informations sociaes,
» Desinformations économiques et juridiques aux adhérents,
= Un regroupement de moyens permettant d’ effectuer des é&udes de marché,
= Une dfiliation a une Convention Collective atractive.

Selon les statuts, I’ UPCP est animée par des membres bénévoles autour de son président :

Composition du bureau 2006/2008
Président : Guy DRAEGER
Trésorier : Mario STAVRIDIS

Représentants des différents colléges :

Collége Imprimeurs : Stéphane RICCOBONO / Suppléant : Jean-Paul LANCON

College Editeurs vues : Patrick STOL L / Suppléant : aucun

College Editeurs voaux : Frédéric LEWANDOWSKI / Suppléants : Bernard GUILLEMOT
& Bruno STECYK

Collége Diffuseurs voaux : Philippe POUX / Suppléant : Olivier DRAEGER
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U.S.P.A.
- Union Syndicale de la Production Audiovisuelle -

5, Rue Cernuschi — 75017 Paris
Td. : 01.40.53.23.00 / Fax : 01.40.53.23.23
www.uspafr

L'USPA et une organisation professonnele ouverte a tous les producteurs de
programmes de télévision, et a toutes les sociétés qui souhaitent développer cette activité.
Sans aucune exdusivité: tous les genres de programmes (fictions, documentaires, animation,
magazines, jeux, divertissement, etc.) et toutes les entreprises de production, quels que soient
leur tallle, leur chiffre d affaires, leur statut juridique.

Par principe, I’ USPA entend soutenir avant tout la création et |I'indépendance :
* en défendant la place des oawvres audiovisudles dans la programmation et
I'investissement des chaines de télévision,
* en aggissant pour la Sfparation des activités de diffuson et de production afin de
donner au producteur un role centra dans le processus crétif,
* en renforcant, face a tous les interlocuteurs — pouvoirs publics diffuseurs et
opérateurs, autorité de régulation — la représentation du secteur de la production.

Des 1998, la production de programmes de tdévison représentait un chiffre d affaires
de 1.437 millions d'euros, soit plus du double de la production cinéma. Mais le secteur de la
production audiovisudlle doit continuer a se renforcer, se doter de regles et faire connaitre
pleinement son potentid industrid, créetif & commercid.

Les principaes activités de I’USPA sont :
= Lesservicesaux entreprisesde production
Diffuson de toutes les informations professonnelles; permanences et assistances
juridique et socide; interventions aupres des diffuseurs, des organismes ou des
inditutions,
» Lesactionspour ladéfense desintérétsdu lecteur
- En France, aupres des pouvoirs publics et des diffuseurs et par la communication
avec lesmédias,
- En Europe, aupres des inditutions européennes.
= La représentation des producteurs dans les organismes sociaux et les inditutions
qui les concernent,
»= La négociation avec les partenaires sociaux représentant les ouvriers et techniciens
intermittents, les permanents, les artistes interprétes, les rédisateurs et les auteurs,
= L’organisation desrencontres professionnelles.

Présidente : Simone HALBERSTADT-HARARI (Effervescence)
Délégué Genéra : Jacques PESKINE — 01.40.53.23.00 — j.peskine@uspa.fr
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m Colloquedu 7 avril 2006

« Image des personnes:
comment déminer leterrain ? »

Quelles solutions pratiques pour se prémunir contre les
poursuites abusives ?

|mmeubl e Jacques Chaban-Delmas
Salle Victor Hugo
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m |ntervenants

» Debora ALTMAN
Responsable du service photo de Emap France

» Frédéric BEDIN
Directeur de Le Public Systéme, agence événementielle

» Christophe BIGOT
Avocat au Barreau de Paris

= Armele CANITROT (Modératrice du colloque)
Chef du service photo de La Croix

= Béatrice GARRETTE
Directeur Général de SIPA Press

= RhadamésKILLY
Directeur juridique de la Fédération Francaise de Tennis

= Laurent MERLET
Avoca au Barreau de Paris

» Philippe MONCORPS
Directeur des affaires judiciaires et réglementaires de TF1

= Monique SICARD
Chercheur en histoire et philosophie de I'image et de la photographie au
CNRS Paris’

! Centre derecherche sur les Arts et le Langage, CNRS EHESS
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m Déroulé

o Ouverture dela matinée.
Pascale MARIE, Présidente de I’ Observatoire de I’ Image

o L’évolution récente du droit al’image en France.
Laurent MERLET, avocat au Barreau de Paris.

o L’évolution deslégidations et desjurisprudences dansles principaux
pays eur opéens voisins.
Christophe BIGOT, avocat au Barreau de Paris.

o Tableronde : Peut-on seprémunir contrelesabusen matierededroit
al’image des personnes ?
- Debora ALTMAN, Responsable du service photo de Emap France,
- Frédéric BEDIN, Directeur de Le Public Systeme, agence
événementielle,
- Béatrice GARRETTE, Directeur général de SIPA Press,
- Philippe  MONCORPS, Directeur des affaires judiciaires et
réglementaires de TFL,
- Rhadames KILLY, Directeur juridique de la Fédération Francaise
de Tennis.

o Leregard de Monique SICARD,
Chercheur en histoire et philosophie de I'image et de la photographie au
CNRS Paris.

o Débat avec la salle

o Conclusion

o RemisedesPrix « Déclic » et « des Claques »
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Pascale MARIE, Directeur du SPMI, Présidente de |’ Observatoire de I’ mage

Merci d ére venus § nombreux & ce 7°™ collogue de I'Observatoire de I'lmage, créé aprés
I’d8ectrochoc du cas du Pariou, qui a mis en lumiere cette tendance sociae a porter devant la
judtice des affaires auparavant réglées de fagon contractuelle. Dans ce contexte de montée des
individudismes et de judiciarisation généde, I'Obsarvaioire méne une double misson
pédagogique et dderte: expliquer a qud point la libeté de photographier, dillustrer
I'information et de publier des images est essentidle au bon fonctionnement de notre socié&é
démocratique. Nous avons enregistré au cours de ces années quelques beles victoires,
notamment concernant le droit de propriété.

L’année derniere, le colloque éat consacré a la question de I'accés au patrimoine culturd,
guestion non réglée comme en atetent |'échange de courrier proprement kafkaien e les
lettres recommandées de la BNF recues apres la publication des actes de ce colloque,
gu'illustrait une photo d'un vase antique des collections de la BNF... Le combat continue
donc, d'autant plus que I'aticle 20 de la loi musées laisse planer le risque d'un rapport
parlementaire dont nous ne connaissons pas le contenu, sur la création d'un droit a I'image sur
les oauvres gérées par les municipdités ou les musées.

Cette année le débat sera centré sur le droit des personnes, sous I'angle des moyens de
prévention. 1l Sagit en effet de déminer le terrain, de parer aux déas qui désormais menacent
les photographes, les iconographes ou les éditeurs: méme en I'absence de prgudice, toute
personne photographiée est potentiellement source de contentieux en cas de publication.
Certains professonnels cherchent dores et dga a sen prémunir en indiquant sur les billets de
spectacle ou les licences sportives que la personne se trouve dans un cadre ou ele et
susceptible d'ére photographiée. 1l reste a mesurer la portée juridique de ces mesures et le
degré de sécurité qu' dles apportent. Nous commencerons par des déments de contexte, soit
I’évolution récente du droit a I'image en France, mais auss |'évolution des |égidations e des
jurisprudences dans les principaux pays voisns. Une table ronde confrontera ensuite le regard
de différents professonnels sur la mellleure fagcon de se prémunir contre les abus en mdiere
de droit a I'image des personnes. La fin de notre colloque, comme a I’ habitude, sera marquée
pa une rexpiration intelectuele, inspirée cette anée par une chercheuse au parcours
atypique, puisgque Monique Sicard, de formation scientifique, est passée des sciences exactes a

la philosophie de I'image.
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Armele CANITROT, Chef du service photo de La Croix, Modératrice
Je rappelle que la table ronde sera suivie d'un débat avec la sdle, et qu'en concluson viendra
I’événement désormais traditionnd que nous attendons tous: la remise des prix «Dédic » et

«des Claques ».

Laurent MERLET, Avocat au Barreau de Paris

Avant de voir comment les professonnds de I'image peuvent envisager de déminer le terrain
face aux revendications des personnes sur leur image, je rappelleral le cadre dans leque
sinscrit le droit al’image en France et I’ évolution récente de la jurisprudence en lamatiere,

Il conviet tout d'abord de condater que le droit a I'image ne figure dans aucun texte
|&idatif, mais qu'il exige en rédité depuis I'invention de la photographie il y a plus de cent
cinquante ans, avec les premieres decisons de justice rendues au profit de I'actrice Rachd,
représentée sur son lit de mort en 1858, ou encore de |I'Empereur Napoléon I1l. Ce droit a
I'image a and éé consacré par les tribunaux qui, sans texte spécifique, ont considéré que tout
individu avait sur son image un droit lui permettant de S opposer a sa reproduction et a sa
diffuson sans son autorisation prédable. Pendant des décennies les juges ont fondé cette
protection sur un texte généra du Code civil, I'article 1382, consdérant que la reproduction
de I'image d'une personne sans son autorisation éat une faute. D’autres décisons I'ont
fondée sur le droit de propriété prévu a I'article 544 du Code civil, méme S ce texte a en
éé promulguée, indtituant le céébre article 9 du Code civil qui précise que chacun a droit au
repect de sa vie privée. Pour les tribunaux, ce texte est condgdéré comme le fondement |éga
de la protection de I'image, et constitue la matrice des droits de la persomndité.

Le principe, rappelé par toutes les décisions de jugtice, et que toute personne dispose sur son
image d'un droit absolu, qui I’autorise & s opposer a sa reproduction e a sa diffuson sans son
autorisation. Pendant longtemps, les juges ont considéré que cette autorisation devait étre
expresse et spéciale, c'est-a-dire rédigée par écrit et prévoyant tous les modes d' exploitation.
Par exception a ce principe, la jurisorudence a toutefois admis que le consentement tacite et
non éguivoque d une personne éait suffisant, Sagissant de la reproduction de son image dans
le cadre de savie publique ou professionnelle.

Par arrét du 29 mars 2006, la Cour d' appd de Paris a jugé, dans I'affaire du documentaire
«Etre e avoir » que I'indituteur filmé dans I'exercice de ses fonctions avait nécessairement

consenti, quoique de fagon tacite mais non équivoque du fait méme de sa paticipation au film
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el & sa promotion, a ce que son image soit reproduite et diffusée aux fins d exploitation de
I’ cauvre.

A la fin des anées 90, la Cour de cassation a toutefois consacré |'autonomie du droit a
I'image par ragpport a la vie privée, etimant qu'il pouvait y avoir une dtente a I'image
indépendante de toute atteinte a la vie privée, e ce, contrarement a la lettre de I'aticle 9 du
Code civil. Dans une dfdre ou des épinglettes avaient reproduit I'image de |'animateur
Christophe Dechavanne, la Haute Juridiction a jugé que cette exploitation éait atentatoire a
son image, en visant expressément I’ article 9 du Code civil.

De nombreux plaideurs invoquent donc ce texte pour se plaindre de la reproduction d’images
anodines et sans aucune consaquence prgudiciable.

Au début des années 2000, la Cour de cassation a toutefois tracé de nouvelles frontieres, en
limitant le caractere absolu du droit a I'image des personnes photographiées. En 2001,
différents arréts ont &é rendus au sujet d événements d actudité, tes que I'attentat du RER
Sant-Michd en 1995 ou I'expulson des sans-abori de I'église Sant-Bernard, posant le
principe que la libre communication des informations, protégée par l'aticle 10 de la
Convention européenne des Droits de I'Homme, autorise la reproduction d'images de
personnes impliquées dans un événement des lors toutefois que cette image est en redion
avec |’ événement traité et ne porte pas atteinte ala dignité humaine.

En 2004 la Cour de cassation a égdement admis la possibilité de reproduire librement toute
photographie dés lors qu'il sagit dillustrer un débat de sociéé, sous réserve toutefois, la
encore, du respect de la dignité humaine. Quatre arréts ont éé rendus en 2005. Le quotidien
Le Parisen avait &é condamné par la Cour d appe de Paris pour avoir publié un article rdatif
a la reconditution, un an agores les fats, d'une affaire crimindle, illustré par une photographie
de cette reconditution représentant des fonctionnaires de police dans I'exercice de leur
activité. Le 10 ma 2005, la Cour de cassation a censuré la Cour d appel, consdérant que cette
recondtitution des faits et la présence des fonctionnaires de police condituaient un événement
judtifiant la reproduction de I'image critiquée par les fonctionnaires de police. Le 5 juillet
2005, la Haute Juridiction a égdement censuré la Cour d'appe de Versalles dans une affaire
concernant  I’hebdomadaire le Journd du Dimanche, qui avat diffus2 I'image d'un
fonctionnaire de police fasant des condatations d'usage au lendemain de |'atague d'un
fourgon blindé. La Cour de cassation a estimé que ce fonctionnaire &ait bien «impliqué dans
un événement », e que sa photographie pouvait en conséquence étre reproduite sans

autorisation préaable. Deux autres décisons ont en revanche sanctionné la reproduction de
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I'image de personnes qui n'éaient pas, sdon la Cour de cassaion, impliquées dans un
évenement d actudité.

L"hebdomadaire L’Equipe avait publié un reportage sur le dopage dans le milieu du cyclisme,
avec une photographie des personnes mises en cause pami lesqudles figurat a leurs cotés un
entraineur de chevaux, smple ami de ces personnes. En |'absence de reation directe avec le
et traité et les fats dénoncés auxquels il éat éranger, cet «ami » a éé indemnisé pour
atteinte & son image.

Le 21 février 2006, la Société France 2, qui avait diffuse I'image d'une personne assoupie
dans une boite de nuit pour illusrer un sujet sur I'dcool au volant, a égdement é&é
condamnée, la Cour consdérant qu'il n'y avait la encore aucune relaion directe entre le sujet
traité et ladite personne, qui ' &ait pas impliquée dans |’ évenement relaté.

S des limites claires ont éeé fixées par la Cour de cassation en matiere de droit a I'image, ces
limites profitent surtout a la presse magezine, la notion de personne impliquée dans un
évenement éant difficilement transposable en matiére d'édition, Sagissant en paticulier de
lillustration des manuels scolares et des ouvrages d'at, dans lesquels figurent de
nombreuses photographies.

Les juges du fond ont toutefois trangpose les principes dégagés par la Cour de cassation, et
consdérent que la notion dimplicaion dans un événement peut Sagopliquer a toute
information qui entre dans |’ intéré é&gitime du public.

Des décisons ont aind éé rendues, concernant I'image de sportifs ou d enfants malades, dont
des photographies ont éé reproduites dans des ouvrages scolares ou techniques. Le 10
janvier 2005, un jugement du tribunad de grande ingtance de Paris concernant la publication
d'un manuel de rugby pour éducateurs e entraineurs a and admis la libre reproduction en
couverture de I'image d'un rugbyman en action photographié lors de la Coupe du monde de
1999, consdérant qu'il n'y avait pas d'dtente a son image, |'ouvrage poursuivant une findité
pédagogique et culturdle.

Le 10 ma 2005, la Cour d'appd de Nimes a rendu un aré Smilaire, dans une affare
concernant un ouvrage scolaire qui avat représenté deux enfants maades paticipant au
Télé&hon. La photographie acquise de fagon réguliere et correctement légendée illudtrait un
chapitre consacré aux maadies graves. Les parents des enfants ont éé déboutés de leur action
pour ateinte a I'image, le tribund puis la cour esimant d une part que la photographie N’ avait
pas éé détournée de son contexte, qu' elle N'avait aucun caractere dégradant et d autre part,
gue la findité pédagogque de I'ouvrage entrait bien dans I'inté&ré& légitime du public et en
particulier celui des ééves.

Colloquedel’ Observatoiredel’lmage 18
7 avril 2006



La Cour de cassation n'a toutefois jamais éé saise de ce type d affaires et na donc pas, en
I'é&at, statué sur le point de savoir S une photographie peut étre légitimement réutiliste en
dehors de son contexte initid d actudité.

En matiére culturdle et artigique, les juges du fond ont égdement appliqué la notion de
«pearsonne impliquée dans un évenement » pour faire prévaoir la libre reproduction de tout
« &vénement » artistique ou culturel sur le droit al’image des individus.

En juin 2004, le Tribund de grande ingtance de Paris a and jugé, au sujet d'un ouvrage
photographique préfacé par le sociologue Jean Baudrillard, dans lequel des usagers du métro
avaent &é photographiés a leur insu, que le caractére sociologique de I'ouvrage e sa findité
atisique devaient prévaoir sur I'image des personnes représentées, des lors que cette image
n' éait ni dégradante, ni atentatoire ala dignité humaine,

La Cour d'appel, saise, n'a pas encore datué. En novembre 2005, le Tribunad de grande
indance de Paris a toutefois confirmé cette jurigorudence «progressse» dans une autre
affare concernant un ouvrage rassemblant des photographies de Guy Bourdin en une
monographie poshume parue a l'initiative de son fils. Un mannequin, qui avait a I'éoque
neuf ans sest plaint, 25 ans plus tard, de voir son image reproduite. La jeune femme a é&é
déboutée de son action au nom de la création artistique et en raison du caractére historique de
I’ouvrage, le tribund prenant en compte I'intérét 1égitime du public.

La derniere décison rendue en ce domane date du 16 janvier 2006 et concerne I’ écrivain-
photographe Francois-Marie Banier, assigné en ré&éeé pour avoir publié, a I'occason d'une
rétrogpective qui lui a éé consacrée a la Villa Médicis a Rome, un ouvrage notamment
compost de photographies danonymes prises dans les rues de Paris, représentant
magoritairement des personnes vulnérables. La photographie de couverture représente une
personne, qui Sest révélée ére sous tutele, et I'association gérante a demandé le retrait du
livre. Le juge des référés a rgeté cette demande, consdérant que la recherche de I'équilibre
entre la libre création atigique et le droit a I'image de la personne représentée judtifiaient un
débat devant le juge du fond. L’affaire est actuelement en cours devant le Tribund de grande
ingtance de Peris.

Une autre procédure concernant ce méme ouvrage est égadement en cours, & la suite d'une
action engagée par une jeune femme représentée, sur une photographie, assise sur un banc
public, un tééphone mobile a l'oreéllle & un sac Vuitton a ses pieds, méitant, sdon la
plaignante, le versement de 200.000 euros a son profit. Dans les ainées qui viennent, la Cour
de cassation devra donc statuer sur la possibilité de reproduire des photographies de rue qui
ont une findité sociologique ou atigtique incontestable, et dire dans quelles conditions ces
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images peuvent ére librement reproduites, dés lors qu'elles ne portent aucune atteinte a la

dignité humaine et ne renferment, en tant que tdl, aucune atteinte alavie privée.

Armelle CANITROT
Il semble que I'on allle vers davantage de bon sens, aprés ces années de condamnations en
I absence de tout préjudice. Comment cela se passe-t-il chez nosvoisns ?

Christophe BIGOT, Avocat au Barreau de Paris

Depuis 2003, date de notre dernier panorama du droit a I'image au niveau européen, et
survenu un événement fondamenta puisgu'une grande décison de la Cour européenne des
Droits de I'Homme a &é rendue sur le traitement de I'image des personnes. Rappelons que les
droits européens sont soumis au droit supranaiond de la liberté d'information, traduit par
I’article 10 de la Convention européenne des Droits de I'Homme. Cette derniére pose le droit
a l'information tres haut dans I'échdle des libertés fondamentdes, mais admet un certain
nombre d exceptions nécessaires a la protection de certains intéréts, pami lesquels la
protection des droits d'autrui. L'atice 10 et un ingrument duniformisstion des droits
européens de I'image qui éait resté en dormance, mais ce nNest plus le cas depuis cette
décison concernant les époux de Hanovre, qui avaient ataqué un magazine dlemand pour
des photos les montrant dans une Situation privee.

Le droit dlemand reconnait le concept de « personnage absolu de I'histoire contemporaine »,
qui empéche toute oppostion a la reproduction photographique. La princesse Caroline de
Hanovre a soumis ce droit alemand a la Cour européenne des Droits de I’'Homme pour lui
demander sil n'éait pas contraire a I'aticle 8 de la Convention européenne des Droits de
I’'Homme, qui prévoit la protection de la vie privée. La Cour de Strasbourg devait donc
arbitrer entre I'article 10 et I'article 8, ¢'ext-a-dire entre deux droits fondamentaux. Ce faisant,
la Cour a post lesjaons d’ un droit uniforme de I'image dans | Europe des 25 et au-dela.

En juin 2004 les juges de Strasbourg ont décidé que la photographie entrait dans le champ e
la liberté d'expresson et d'information, mais ils ont précise qu'il Sagissat d'un domaine ou
la protection de la réputation et des droits d'autrui revé une importance particuliére. Pour
gu'une image soit licite, il faut démontrer qu'ele contribue a un débat d intérét genérd ; dans
le cas contraire le redéve de la dricte vie privée. Trangpose au droit francais, ce principe
permet d admettre I'intérét pédagogique ou artistique en tant qu'intéré public, ce qui et dga
le cas chez nous. Je vous fas lecture d'un attendu essentiel: «La Cour conddere qu'il

convient d'opérer une diginction fondamentae entre un reportage relatant des fats, méme
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controverses, susceptible de contribuer a un débat dans une société démocratique, se
rapportant par exemple a des personndités politiqgues dans I'exercice de leurs fonctions
officidles, et un reportage sur lavie privée d une personne. »

N’y aurait-il donc plus aucune posshilité de publier une image relevant de la vie privée ? Pas
tout a fat, car un troisiéme principe a é&é pose par la Cour européenne des Droits de
I'Homme, visant a une certaine perméabilité entre la vie privée e la vie publique : «Le droit
du public a ére informé peut dans des circonstances particulieres porter sur des aspects de la
vie privée dune personne publigue. Mais ceci e exclu lorsgu'il Sagit smplement d une
curiosté d'un certain public. » Cet «intéré& particulier » peut ére mis en relaion avec une
autre décison de la Cour, concernant |’ouvrage du médecin personne de Frangois Mitterrand
et mettant en avant lanotion d'intérét |&gitime quant al’ &at de santé des gouvernants.

Quatrieme principe pose par la Cour de Strasbourg: personne ne peut échapper de maniere
absolue a la protection de la vie privée. Il Sagit la du grand principe de proportionnaité qui
gouverne toute la matiere du droit européen de la liberté dinformation, qui consste a
effectuer une balance des intéréts. Incidemment, la Cour a reproché a I’ Allemagne son droit
trop flou quant aux notions de personnage absolu ou relatif de I’histoire, ce qui laisse présager
de quelques pistes pour contester le droit francais de I'image, qui Nest fondé sur aucun
texte... Faut-il le rappeler, tout citoyen peut saisr la Cour européenne des Droits de I'Homme
dans les six mois suivant une décison de la Cour de cassation.

C'est al’aune de ce contexte que les droits de nos voisins vont évoluer.

En Espagne, le droit a I'image a é&é reglementé des 1982. Droit de la personndité
fondamentd, il est toutefois soumis a des exceptions légdes (et non jurisprudentidles comme
en France), qui sont prévues par |'article 8 de la loi organique du 5 mai 1982. Ces exceptions
Sappliquent sagissant de I'intéré scientifigue ou culturd de I'image, des personnes qui
exercent une charge publique ou une profession dite de notoriété, ou encore d actes publics et
de lieux publics. En droit espagnol, la jurisprudence est centrée sur la protection des
personnes vulnérables, en particulier des mineurs, tandis qu'en France ele concerne plutét
des mgjeurs motivés par | gppét du gain...

En Begique, le droit de I'image tolere des exceptions «liées au principe de la liberté de la
presse et aux neécesstés de I'information». Les juges, plutt pragmeatiques, consderent que
cdui qui prend le risque de se fare photographier dans un lieu public avec une personne
connue N'est pas fondé a réclamer aupres des tribunaux. La Cour d' appe de Bruxdles, le 27
avril 2004, a aind débouté le compagnon de la chanteuse Lio, chose que I'on n'arive pas a

obtenir des tribunaux francas. Les tribunaux belges consdérent en outre qu'une
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indemnisation ne peut ére dlouée a la victime d'une faute quen réparation d’'un dommage
subi, matériel ou mora, dont il faut goporter la preuve. En droit de la personndité francais le
principe est inverse, puisque I’on consdere acquis le principe de réparation des lors qu'il y a
une atteinte a ce droit, en faisant totaement abstraction du quantum du prgudice. Dans une
dfare de caméra cachée, le 21 juin 2004, la Cour d'appd d Anvers a ains débouté le
plaignant, considérant I’ absence de prgudice subi et la nécessité pour la télévison de produire
desimages...

En Allemagne, on reconnait le principe du droit a I'image avec des exceptions permettant la
liberté d'information, relevant par exemple de I'histoire contemporaine avec des personnages
«absolus » e «rdaifs», ces derniers n'abdiquant leur droit & I'image que pour une période
donnée. Les autres exceptions concernent les images sur lesqueles les personnes sont des
déments accessoires d'un paysage ; les images dont I'expodtion sart l'intérét supérieur de
I"art ; les événements publics auxquels la personne représentée a participé.

En Grande-Bretagne, ou il nexite pas de lois visant a protéger la vie privée, le droit
jurisprudentiel a consacré le droit a I'image au travers de deux affaires concernant le
mannequin Naomi Campbell et I'actrice Catherine Zeta-Jones. Suivant le principe que I'on et
Cense pouvoir vivre dans un certain sentiment de confiance, tout organe de presse qui |'aura
brise sera fautif. T é&ait le cas du journd Mirror, qui avat photographié Naomi Campbell
sortant de locaux des acooliques anonymes. Remontée jusgu'a la Chambre des Lords, cette
affare a donné lieu & une condamnation du journad, mais a une trés courte mgorité. L’ autre
affare concerne le magazine Hello, condamné lui auss pour ses photos illicites du mariage de
Catherine Zeta-Jones, a un moment ou €ele pouvat espérer ére en plene confiance. La
décison de la Chambre des Lords, fondatrice du droit de I'image anglais, précise que «la
reconnaissance du droit d'une cééorité de monnayer la publication dinformations privées sur
dle-méme fixe de nouvdles limites». Le code de déontologie de la presse, pour sa part,
reconnait le droit a I'image, avec des exceptions liées a I'intéré du public, en phase avec la
Cour européenne des Droits de I’Homme.

En Itdie, la Stuation est inquiéante. L'article 10 du Code civil protége I'image, and que les
aticles 96 et 97 de la loi sur le droit d auteur, reletifs a la reproduction de I'image. Le droit
italien reconnaissait |'autorisation tecite, induite par les circonstances, mais sous |’empire de
la nouvelle loi du 31 décembre 1996 sur la protection des données personndles, qui exige une
autorisation expresse pour le traitement des données, I'ltdie gpplique désormais ce principe
au droit a I'image dans la presse, avec des exceptions jurisorudentielles tournant autour de la

notion d'intéré& public dont on a d§a parlé. Depuis 2003 s applique a la presse un code de
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déontologie, visant a combiner tout cda La loi contenant des dispostions specifiques sur le
consentement express de la personne, I'ltalie est revenue sur sa jurisprudence dans une affare
jugée par le tribund de Rome le 15 novembre 2005, concernant un hebdomadaire ayant publié
en couverture la photo de deux éudiants adossés a un mur. Le tribund, pour juger du
consentement des personnes photographiées, a appliqué le droit des données personnelles
plutt que la jurisprudence antérieure en matiére de presse, consdérant toutefois qu'il n'y
avait pas préudice. Or, les prémisses d'une telle évolution existent en France. Le prochain
combat pour la liberté de I'image risque en effet d'avoir lieu dans le champ des textes sur la
protection des données personnelles, parmi lesquelles I'image numérisée.

Armelle CANITROT
Passons maintenant a notre table ronde, avec les témoignages de professonnels de I'image

confrontés dans leur pratique a de nombreux abus en matiére de droit al’image.

Debora ALTMAN, Responsable du service photo de Emap France

Rédactrice en chef photo, je gere plus particulierement des magazines «people ». On sat
aujourd hui que tout ce qui n'est pas autorisé par écrit et interdit, que notre métier devient de
plus en plus difficile Le principe prévdant au sein des services photo et maintenant la
prévention: un bon iconographe se doit de travailler en amont pour anticiper tout probleme et
échapper a la pluie dassignations que permet le droit francals sans doute le plus
contraignant. Nous travaillons sur divers sujets tes que I'actudité, le judiciaire, le people, les
sujets de société, autant de domaines pour lesques il est devenu impossible de ne pas se
renseigner au préalable sur le pourquoi et ladestination de telle ou telle photo.

On peut raisonnablement estimer que toute photo de personne dans une foule participant a un
événement ne fera I'objet d'aucune assignation, gréce a la protection gpportée par le droit a
I'information, qui semble-t-il Séend jusqu'aux rétrospectives. Au-dea d'un an, toutefois, la
question reste ouverte, les risques de perdre au tribunal étant avérés.

Je demande a mes collaborateurs de toujours se renseigner sur le contexte de I'image, sur
I'angle rédactionnel, en particulier concernant les sUjets de société. S I'article et négatif, une
personne reconnaissable sur I'illudration peut ataquer sans probleme et gagner. On se
sowient de ce magazine ayat illusré un atide sur la «misogynie de dieu» avec la
photographie de deux rdigieuses pendant un rassemblement de la jeunesse catholique, mais il
y a auss cette affaire de I’homme assoupi en boite de nuit rappelée tout a I’heure. A partir du
moment ou la personne n'est pas directement concernée, il convient maheureusement de
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résser aux pressons des directeurs artisiques. Pour les sujets sensbles, il faut entrer en
contact avec I'agence en expliquant trés précisement le contexte dans leque sera placée la
photo, ce qui lui permettra de fournir une image qui ne sera pas susceptible d étre attaqueée. |1
faudra en outre a chague fois vérifier la légende pour éviter que des personnes puissent se
sentir mises en cause, comme cela avait éé le cas de cette inditutrice photographiée en classe
pour un sujet sur |’ absentéisme.

On en arive au principe de contexte d'insartion, souvent utilisé pour le people. Prenons le cas
courant ou une photo publique et utilisée pour illugstrer un article sous I'angle privé. Il peut
Sagir pa exemple d'un nouveau couple photographié pendant une avant-premiere: le risque
léga est grand, mais une légende trés précise atténuera le risque. Lorsgu'il sSagit d’'une affaire
judiciaire passée, il convient de préciser pourquoi on en reparle, de savoir 9 dle et en cours
ou dga jugée. Dans ce dernier cas, il faut connaitre I'angle de I'atide afin de savoir 9 le
journdiste se contente de retracer I'affaire ou bien Sil cherche a la rdlancer, comme pour le
cas de la Josacine. Concernant les mineurs, dans tous les cas une autorisation écrite des
parents est nécessaire. Je pense par exemple a une soirée monégasque téévisée donnée en
faveur des enfants atteints par le sda: lorsqu'on a voulu parler de cet événement, on nous a
consxillé de flouter les enfants visibles auprés du prince, I'image photographique éant fixe
donc susceptible de rester dans les mémoires.

En matiere d' actudité, le principe essentiel et le respect de la dignité humane. Il devient de
plus en plus difficile d'illustrer un atentat ou un accident, en I'absence de régles daires. Rour
le préfet Erignac par exemple, photographié couché au sol, il y a eu dteinte a la dignité car
son visage éait visble. En 2005 en revanche, la photo d’'un motard accidenté n'a pas donné
lieu a condamnation aors quon voyait auss son visage. Je consalle dans ces cas la de
toujoursfat appd au consal juridique.

Pour le people, il faut savoir qu’'une personne peut toujours se réracter, méme pour une photo
prise en sudio. Une autorisation et donc toujours nécessaire. Quant aux paparazzi, leurs
images peuvent toujours donner lieu a des procés. Attention cependant au principe de
complaisance : en cas de photos de mariage d'une céébrité, négociées pour une parution dans
la presse, il est peu probable qu'eéle attague un autre organe de presse qui aurait utilise des
photos non officidles. Cela nous aide beaucoup. Je vous conselle dutiliser des photos
paparazzi de personndités prises sur le sol anglais ou américain, les anglais et les américains
ayant pour eux le droit de photographier tout ce qui est vishle dans ou depuis un espace
public.
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Je vous invite a consulter des dtes Internet, sources de bons consals, en particulier
juritd.com, legdisnet, legadbisnext.com. Il convient auss de consulter les consels juridiques,
mais le plus important et peut-é&re de demander consail aux confreres, cela évitera beaucoup
de procés. Jindique enfin qu'il est désormais possible d'illustrer un aticle d'une oavre d art,
a partir du moment ou I’on promeut une exposition ou un artigte. De méme pour les photos de

facades, en cas de dossier spécid immobilier : laencore lajurigprudence devient favorable,

Armelle CANITROT
On l'aura compris, le bon sens la déontologie e une pratique sane du journdisme ne
permettent pas d étre a I'abri d'un proces sur le droit a I'image. Cette épée de Damocles

impose une certaine prudence dans tous les cas.

Frédéric BEDIN, Directeur de Le Public Systeme, agence événementielle

Je me rgouis que le débat sur le droit & I'image tourne autour de la notion d événement,
consdéré par la Cour de cassation comme «ce qui entre dans I'intéré& légitime du public ».
En tant quorganisateur dévénements, je dira plutbt «ce qui entre dans l'intéré& d'un
public », car rares sont les événements qui intéressent tout le monde. La question devient
dors: la personne photogrephiée ext-dle daccord pour illustrer un public particulier ?
L’autre probléme de I'événement et quil et souvent un acte de communication, I'autre
émetteur pouvant ére une inditution, une ville, une marque, une fédération sportive, etc. La
personne, par son image, contribue dors a cdle de qudguun dautre. Elle intervient dans
I’'univers de la communication au sens large, qui comprend d’'une part la publicité e d autre
part le marketing direct.

Mais il exige un entre-deux, que j'appellerai le marketing des communautés, ou on s adresse
a des groupes de gens, a des cibles regroupées de facon générdement volontaire, la
paticipation a I'événement revenant a revendiquer I'gppartenance a la cible Cette
revendication se traduit par une connivence avec I’organisateur, les participants reconnaissant
tacitement et de fagon non équivoque leur consentement.

Javas organise la grand-messe de Longchamp dans le cadre des journées mondides de la
jeunesse. On peut considérer que tous ceux qui sont venus, traversant le bois de Boulogne a
pieds, passant la nuit dans des sacs de couchage pour Sentassr a un million dans
I’hippodrome, revendiquaient d appartenir a la jeunesse catholique. Et c'éait le grand taent

de Jean Paul Il que dutilisr cda comme un outl de communication pour la reigion
catholique.
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Les people connus ou inconnus qui vont dans des boites de nuit a Saint-Tropez ou participent
a certans événements organisés par des marques, souvent invités d'alleurs, revendiquent
d'une certaine facon d gppartenir a la communauté des people. 1l en va de méme avec la
communauté du cinéma, cdle des amateurs d’ art ala Fiac, ou celle des amateurs de sport.

Les événements que nous organisons sont segmentés en plusieurs catégories afin de s
prémunir contre tout probleme juridique. Les manifedations payantes donnant lieu a
I’émisson de hillets, il y a la une forme de contrat. Parmi les conditions genérdes de vente,
on peut indiquer que les spectateurs sont susceptibles d étre photographiés ou filmés. Pour les
manifestations non payantes, il peut y avoir un contrat implicite 9 dles ont lieu dans une
enceinte fermée. Dans une enceinte ouverte, comme le Tour de France qui compte des
millions de spectateurs sur le bord des routes, le probléme est autre. Mais il reste possible de
prévenir explicitement les gens qu'ils sont exposés a ére filmés, soit par des affiches, soit par
des annonces alaradio.

Mais comme je le disas tout a I'heure il N'exige plus guére d événements anodins, C'est-a
dire qui ne soient pas soutenus par une marque, une ville ou une inditution, pour en tirer
profit. On peut arriver a des dtuations complexes, par exemple s vous étes photographié a un
concert organise par un maire dont vous ne soutenez [es les idées mais qui fera de la publicité
de cet événement. Ou encore S votre image dans les tribunes d’ une rencontre sportive sert a la
communication d'un sponsor. Face a cette inséeurité juridique, il convient de limiter les
risques en sinterrogeant au prédable sur le financement de I'événement, sur le fait de savoir
S on sat lesintéréts de I événement ou de son émetteur, etc.

Nous avons amené sur le Tour de France la marque Skoda, sponsor depuis trois ans, pour qui
nous avons rédise beaucoup de photos a des fins de communication. Dans ce cas, nous avons
pris la peine de prévenir autant que fare se peut ceux qui éaent vishles a I'image, mas tous
nont pu |'ére et il reste possble qu'un jour un proces soit intenté contre nous, ce qui n'a pas
encore €€ le cas a ce jour. Je sUis auss vice-présdent de I’Association des agences
d événement, et I'on m’'a rgpporté le cas de cette agence qui a organise I'année derniere le
nouvel an chinois pour le compte de la marie de Paris. Pendant les répétitions nocturnes, de
nombreux photographes sont venus prendre des images des chars, e un policier qui en
assurait la surveillance a refusé d gpparaitre en photo, refusant auss de quitter son poste. Son
collegue Iui a dors consllé: «atague ensuite en jugtice, c'est ce que je fas a chague

fois»...
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Armelle CANITROT

Les frontiéres semblent de plus en plus floues entre I'information et la communicetion. ..

Béatrice GARRETTE, Directeur Général de SIPA Press

Je commenceral par rappeler le role d'une agence de presse: nous sommes les producteurs
des images qui seront ensuite publiées dans la presse et I'édition, sans savoir comment eles
vont ére mises en page ni a quel texte eles vont ére associées. Notre métier a SIPA et de
couvrir I'actudité générde, en France et a |'éranger, avec une équipe de 28 photographes
sdaiés et des journdistes correspondants hors frontieres. Outre I'événementiel, nous
produisons des reportages sur des thématiques intéressant la presse notamment, dans tous les
domaines: économie, politique, sport, etc. Ces images sont stockées dans des bases de
données, numéristes avec de l'information. Car nous avons auss un rble patrimonid de
conservation de I histoire de nos sociétés.

Cette mémoire collective que nous condituons et essentidlement fondée sur des
photographies de personnes. Une partie de ces photos est congituée de portraits, souvent
rédises dans un cadre privé, avec des personndités du monde people, politique, etc. De plus
en plus, ce type de prise de vue est protégé par un contrat, qui Vvise a rémunérer les personnes
photographiées. 1l faut toutefois que ces contrats soient précis sur la durée d'utilisation et sur
les supports. Une agence qui ne prendrait pas suffisamment de précautions pourrait voir une
image cortetée méme avec I'accord initid du sujet. Ce risque économique a participé du
changement de pratique des agences.

Mais I'essentidd de notre travall consste a couvrir I'événement a chaud, a rapporter les
meilleures photos y compris sous I'angle artigiqgue. Dans un conflit armé, pendant une
manifestation violente, on comprend qu'il est difficile de demander une autorisation écrite.
Générdement le droit a I'information prime, ce qui suppose de pouvoir sortir des limites de la
photo de foules, tant il e nécessare de pouvoir incaner |'événement. Lors des
meanifestations anti- CPE par exemple, on avu paraitre de nombreux portraits de jeunes.

Notre traval journdigtique ne Saréte pas a l'illustration: nous donnons des informations
précises sur la date, le lieu, le cadre. On peut auss fare un travall magazine, en marge de
I’événement. Nous avons and remarqué le jeu vedtimentaire des lycéennes pendant ces
événements, & nous avons rédisé une quinzaine de portraits, cette fois en faisant sgner des
autorisations.

A notre niveau, méme dans I'ignorance du contexte d'utilisation, nous filtrons les images
mises a digposition, dans le souci du respect de la dignité humaine.
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On digingue une troiseme catégorie de prises de vue, qui se Stue dans une sorte de zone
grise, rdlevant de I'illugtration de la vie quotidienne, des phénoménes de société. La presse
magazine et toujours plus demandeuse de ces photos, qui peuvent montrer I'intérieur d une
ANPE, d'un centre de <écurité socide, d'une mairie. Les astuces classques consgent a
prendre les gens de dos, en contre-jour... Pour illustrer la rentrée des classes, combien de
photos de pateres avec les manteaux accrochés, au risque de désincarner la représentation
photographique ? Je me souviens de cette photo d'une sdle de classe, avec au fond la
maitresse devant le tableau noir, utiliste par le quotidien 20 minutes pour illugtrer un aticle
qui rendait compte d'un rgpport de I'éducation nationde sur I'inégdité des chances. En
I'absence de lien particulier entre le rapport et la photo, I'ingtitutrice a assigné le journa en
réclamant 30.000 euros. Magré I'évolution favorable de la jurisprudence, ce type de
comportement n'a pas pour I'indant cessé. Il faut a chague fois indruire les dossers, ce qui
complique I'exigence dun secteur dfa fragile économiquement. Il faudrait pouvoir
collectivement informer I’ opinion publique que cette recherche du jackpot est néfaste.

Nous faisons un métier a risque, c'est pourquoi il convient de promouvoir la concertation
entre tous les professonnes de la chaine : agences, photographes, clients, pour gérer le mieux
possble ensemble cette problématique sans abdiquer notre souci de produire des images

vivantes et créatives.

Armele CANITROT
De fait, depuis quelques années les producteurs d'images et les journaux ont tisse des liens,

comme en atteste la diminution des gppels en garantie.

Philippe MONCORPS, Directeur des affairesjudiciaires et réglementairesde TF1

La spécificité de l'audiovisud est d'associer des images en mouvement a des propos et
parfois les tribunaux ont tendance a oublier la nécessité d'utiliser des images pour illustrer des
jets dactudité ou des reportages. Autre spécificité: indépendamment des regles qui
S appliquent a tous les médias, nous sommes soumis en outre au contréle scrupuleux du CSA,
qui goute encore a nos obligations. La subjectivité présde, dans un cetan nombre
d hypothéses, a ses appréciations, dans la mesure ou sont mises en avant des notions difficiles
a appréhender, tdles que I'atteinte a la dignité ou I'entrave caractérisée au fonctionnement de
la judice. Il exige par exemple une regle snguliere au sain du CSA, qui interdit | utilisation
de I'image d'un mineur en difficulté méme avec I'atorisation des parents. Ceda dit, on

S goercoit que les poursuites sur le terrain du droit a I'image sont limitées par rapport au
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nombre d heures d émissons diffusées. Cela vient sans doute du caractére fugitif de I'image,
contrarement a la photo publiée. Il faut en outre faire un référé pour obtenir de la chaine la
cassette de I’émission, ce qui limite les possibilités d’ action.

Sagissat de la tdévison, qui fait le métier d'informer e de divertir, il convient de distinguer
les éditions du journd tdévisé, ou I'on et dans I'actudlité et ol I'on peut ére amené a utiliser
des images tournées pour d autres occasions, et les magazines consacrés a I'information du
public. Je me sowviens d'un sUjet rédise pour le journd sur la vache folle, illugtré par I'image
d'une exploitation agricole filmée dans un autre contexte. Des dommages et intéréts ont é&é
vasss a ce fermier, qui Sedimat gigmatise sans rason. Concernant les magazines
dinformation, nous bénéficions de davantage de temps pour les rédiser, permettant
I’obtention d'une autorisation écrite prédable des personnes a I'image. C'est pafois
impossble, dou le recours au floutage dans certains cas. On peut auss, en fonction du
contexte de prise de vue, dire qu'il nN'y a pas dambiguité sur I’accord de la personne pour
I'utilisation des images. Je peux citer une jurisprudence du tribund de grande instance de
Nanterre concernant un magazine d'information centré sur le pouvoir de la communauté
homosexuele dans la sociéé francaise, illustré par des images d'une manifestation organisée
dans une boite de nuit. Une des personnes filmées a intenté une action a I’encontre de TF1
mais n'a pas obtenu gain de cause, au motif que I'équipe de journdistes avait pris le soin
dinformer par voie daffichette a I'entrée sur la possibilité pour chacun d ére filmé, et avait
procédé sur la scene de cette manifestation & une annonce pour prévenir I’'ensemble des
participants de la présence de caméras de télévision.

La seconde grande digtinction concerne les programmes d'information et les programmes de
divertissement, qui font intervenir en plateal des gens sachant pertinemment que |'objet de
leur présence et de participer a un spectacle filmé. A cet égard, il N'y a jamais eu de plainte
d une personne présente dans le public, les participants éant eux sous contrat pour exploiter
leur image dans certaines conditions. La plupat des émissons de plateau éant réadisées par
des producteurs extérieurs, nous essayons de fare dgner ce type dautorisation aux
protagonistes, qui pourraient avoir des réactions de regret ultérieurement. De fagon générale,
nous organisons des sfances de formation par des juristes pour expliquer les regles a
respecter, tandis que le service de conformité des programmes S assure aupres des producteurs
des autorisations données ou du contexte de tournage, ain de limiter au maximum les risques

de poursuite judiciaire.
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RhadamesKILLY, Directeur juridique de la Fédération francaise de tennis

Je commencera par vous présenter la Fédération francaise de tennis, qui a pour réle le
développement du tennis en France mas auss I'organisation d événements portifs: tournoi
de Roland Garros, Paribas Masters, rencontres de la coupe Davis et de la Fed Cup se
déroulant en France. Roland Garros est son produit phare au niveau commercid, c'est un
événement de renommeée internationade exploité dans le monde entier pour tout type de média,
ce qui suppose I'exploitation éventuelle de I'image des personnes accuellies, au nombre de
45,000 chague année. 1l y a les joueurs bien sir, sans qui le tournoi ne pourrait avoir lieu, et
qui ont leur propre problématique de sponsoring et font donc tres attention a I'utilisation de
leur image. Nous leur faisons dgner un réglement de paticipation au terme duquel ils cedent
leur droit a I'image pour la promotion du tournoi et pour son exploitation audiovisuele e
multimédia. 1l y a toutefois une fragilité a ce niveau, car nous ne conNNaissonNs pas toujours les
modes d'exploitation qui seront utilisés, ni les formats. Par rapport aux autres classes de
personnes présentes, les joueurs présentent la spécificité de participer a la renommée du
tournoi.

Les arbitres, indissociables du jeu, doivent égdement sSgner une clause d'utilisation de leur
image. De fagcon générde, toute personne bénéficiant dun badge a signé une chate
d accréditation qui organise la cesson du droit a I'image. Les ramasseurs de bales, mineurs,
donnent lieu a une autorisation dgnée des parents, cda d'autant plus que leur image sera
utiliste pour la communication du sponsor. Les spectateurs enfin, filmés en groupe, sont
soumis a une clause des conditions générdes de vente mentionnée sur chaque billet d entrée:
«le déenteur du billet autorise expressément la fédération a utiliser son image des lors qu'il
gpparaitrait sur des photos ou des films, utilises ou exploités sur quelque support que ce soit
par la fédération aux fins de promotion ou de toute retransmisson audiovisudle ou diffuson
multimédia du tournoi dans le monde entier. » Cette clause a bien entendu une portée limitée,
guil conviendra de préciser, mais son effet dissuasf et réd puisque nous n'avons jamas eu
de proces lié au droit a I'image. Le département juridique de la fédération a donc une fonction
de gestion du risgque, en imposant des autorisations Sgnées autant que faire se peuit.

Concernant I utilisation par les partenares officieds des images du tournoi, nous nous
interdisons de leur transmettre des photos ou gpparaissent des personnes qui nauraient pas
donné d autorisation.
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Armelle CANITROT

Je me sowviens avoir participé a 14 ans a un débat sur la morae, pour un journa faisant partie
du groupe Bayard Presse. Mon portrait a servi a illustrer un article dun dominicain sur la
morade sexudle, ce qui ne ma pas ravie. Je peux donc comprendre certaines réticences, qui
ne sont pas toujours de |'ordre de I'appét du gain! Prenons maintenant un peu de hauteur par
rgpport a nos pratiques quotidiennes, avec |'auteur entre autres ouvrages du livre intitulé «La

fabrique du regard ».

Monique SICARD, Chercheur en histoire et philosophie de I'image et de la photographie
au CNRS Paris
Je commenceral par m'interroger sur les présupposes qui sous-tendent |'article 9 du Code

cvil rddif a I'image d'une personne. Le droit de I'image vise a un melleur contrble de
I'imege de soi. Or, la question et dédlicate a traiter car les solutions envisagées peuvent ére
dangereuses lorsgu'dles conduisent a ouvrir des bréches dans la Déclaration universdle des
Droits de I'Homme. La déclaration de 1948 proclame avec plus de vigueur encore que celle
de 1789 sa «foi dans les droits fondamentaux de I'Homme, dans la dignité et la vdeur de la
personne humaine. » Cette reconnaissance de la dignité condituant «le fondement de la
liberté, de la judtice & de la paix dans le monde», sa méconnaissance e son mépris sont
tenus, depuis 1945, pour responsables de ces «actes de barbarie qui révoltent la conscience de
I humanité. »

L’ Observatoire de I'lmage a rappelé ces dernieres années les problémes auxquels se heurte la
loi des lors qu'ele est appliquée a I'image photographique, cest-a-dire au sens scientifique de
I’expression a cette «image permanente, fabriquée par I'action de la lumiere sur une surface
chimiquement ou dectroniquement sensible par I'intermédiare de chambres noires e de
dispositifs optiques». Cette image est dans une certaine mesure réalisée automatiquement, ce
qui est philosophiquement important. «C'est la nature qui parle d ele-méme » s exclamaent,
enthousiastes, ses pionnier's. De cda nous ne sommes pas encore remis, puisque la
photographie a mis trés longtemps pour revendiquer son statut artistique et I'existence de ses
auteurs. Non seulement la photographie ressemble a son référent, a I'objet ou a la personne
photographiée, mais dle permet souvent son identification. Sa nature dite indiciele fat que
de la méme maniére quil Ny a pas de fumée sans feu, il Ny aurat pas de portrat
photographique sans visage.

L’ Observatoire a rappeé, usant de la méaphore des plaques tectoniques, les contradictions
liant des textes importants au fondement méme de notre culture contemporaine. En ce qui

concerne la photographie des personnes, I'article 9 du Code civil rdatif au respect de la vie
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privée entre en conflit avec le droit d auteur, c'est-a-dire le droit exclusf sur I'cauvre, régi par
le Code de la propriété intellectuelle.

Examinons plus précisgment les termes utilists &in de décder quelles représentations
collectives de la photographie se cachent derriere les textes de loi.

Le droit de I'image, qui dipule que toute personne a un droit absolu sur son image, et régi
par cet article 9 rappeant que «chacun a droit au respect de sa vie privée». L’expression
sous-entend  « préservation», ou tout au moins «non dégradation de I'image de soi», en
relation avec le concept de «dignité de la personne humaine ». Ce concept kantien de dignité
implique que la personne humaine et une fin en 0i, c'ex-adire qu'dle ne peut ére utiliste
comme moyen sans qu'il soit tenu compte du fat qu dle et en méme temps une fin en soi.
Présent dans les déclarations de 1789 et de 1948, ce concept trouve une dynamique nouvele
dans les Iégidations récentes. Aingd, lors du vote récent de la loi reative a la lutte contre les
propos discriminatoires a caractére sexiste ou homophobe, il fut rappeé que les Droits de
I'Homme, «fondés sur la dignité de la personne humaine, sont le patrimoine de tous et sont
placés sous la responsabilité de chacun ». Cette dignité, concept efficace certes mais dont la
définition tant philosophique que juridique reste a préciser, dont les limites sont a dessiner,
tient lieu de toute Iégitimité: la dignité et le rempat absolu a ne jamas éoranler.
Remarquons qu'il existe dans les textes une équivaence implicite discutable entre dignité vie
privée et qualité naturelle de I'image de soi.

Ces cheminements et contaminations conceptuels sont ancrés dans un monde, celui de la fin
du 18°™ sécle, qui ne connaissait pes la photographie et qui éait loin d'imaginer I'impact
guaurait sa nassance socide en 1839. Afin de prendre en compte les modernités
photographiques, le légidateur contemporain a gouté a l'aticde 9 des sanctions péndes
lorsgu'il y a «atteinte volontaire a I'intimité de la vie privée, par la fixation ou la tranamisson
d'une image prise dans un lieu privé sans le consentement de I'intéresse». Il use la du mot
«image », qui renvoie pour lui directement a I'image de soi que sous-tendaient les notions de
vie privée et de dignité de la personne humaine. Le texte joue donc sur |I'ambivalence du mot
«image», qui désgne la tant une représentation mentade qu'un objet maéid a forte
efficacité symbolique : j’a nommé la photographie.

Examinons le terme de «fixation» présent dans le texte de loi. Le mot réfere couramment au
champ sémantique de la photogrephie, méme g le terme propre, historiquement, et cdlui de
«fixage ». Rappelons que le caractére permanent de I'image entre dans la définition de la
photographie, qud gu'en soit le support. Le mot «fixaion» reéve en rédité de nombreux
champs sémantiques. En psychologie, il désigne le fait de fixer un souvenir par la mémoire,
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En psychandyse, il désgne I'attachement profond a une Stuation, un événement ou un Stade
de développement chronologique de la sexudité. De nouveau, par I'usage de ce terme, le
|égidateur joue d’ une ambivaence.

Le terme de «transmisson», lui, fat patie du vocabulare du droit civil. La transmisson est
le fait de transmettre la possesson ou la jouissance de quelque chose a d'autres personnes.
Mais le mot releve égdement du vocabulaire des téécommunications, and que de cdui de la
théorie de I'information. La transmisson est I'opération par laguele un signd, un message est
acheminé d’ un émetteur vers un récepteur, d'un lieu al’ autre.

Image, fixation, transmission: voila donc trois mots utilisés pour leur double appartenance,
dune pat au vocabulare des rdations pragmatiques, Ccest-adire utilise pour la
communication entre les personnes, et d'autre part au vocabulaire de I'atéfact, de I'objet
technique.

Pour résumer, |'équivaence implicite entre vie privée, dignité et image de soi est ancrée dans
un monde ignorant les technologies de la représentation. Péndement, I'expresson «fixaion
dune image» semble désgner une sorte de vol, cdui de quelque chose dindéfinissable
gppartenant en propre a la personne. Sa vie privée, précisément ; d aucuns diraient son ame.
S la photogrgphie ou la vidéo avaent é&é effectivement e directement incriminées, le
légidateur aurait Smplement parlé de «prise de vue », et non de «prise d'image ». Assmiler
la photographie, littérdement «I'inscription par la lumiére», a un emprunt plutét qu'a une
empreinte, voila ce qui permet de condamner le « vol » de ce qui fonde la personne.

Les théories de la physognomonie et de la phrénologie dont Bazac faisat grand cas, sdon
lesquelles I'aspect extérieur d'une personne témoignerait de son caractére e de son histoire
personnelle et socide, ont pu trouver des prolongements dans la daguerréotypie et la
photographie en généd. En effe, la photographie, quand ele est consdérée comme un
double parfait de cet aspect extérieur, donnerait acces a I'intériorité de la personne. Cette
conception et bien entendu discutable. Rappelons que pour Bdzac e nombre de ses
contemporains, les corps en mouvement laissent subsister sous forme permanente des spectres
que la daguerréotypie peut saisir au passage. Des photographes de la fin du 19°™ siécle se
sont aind emparés de pratiques destinées a «révder » les myséres de I'ame humaine, cette
vie privée, intime, que la personne ne sait ou ne veut rendre manifeste et publique. Je pense a
cette photo emblématique prise par le médecin Hippolyte Baraduc en 1896, représentant un
enfant asss devant une fenétre et tenant sur ses genoux un faisan mort. Cette image un peu
floue et commentée par son auteur, qui voit dans ses hdos le témoignage des liens exigtant

entre «I'expresson de la physonomie, reflet visble de I'ame sur les traits de la face, e la
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sgnaiure des forces animiques du mouvement invisble concomitant ». Pour résumer, |'ame
atire laforce cosmique et cdle-ci, fort a propos, vient honorer |a plague de sa présence.

La véité du XXI®™ décle et différente: I'image matéridle d'une personne n'est pas la
personne; prise de vue nNet pas prise de I'ame. Cet objet matérid que I'on nomme
photographie n'est pas un ére conscient de son existence, pas plus qu'il n'est défini par ses
droits et devoirs; sa dignité reste encore a décrire... La photographie n'est pas une personne,
mais un objet fabriqué susceptible néanmoins de voir ses effets décuplés par sa multiplication
et le contexte de sa diffuson. Confondre la personne avec son image mentde immatérielle,
confondre ce double fantasmé avec le réalta de la captation des rayonnements
électromagnétiques réfléchis par le corps humain comme par tout autre corps, ¢ et adhérer a
des croyances archaiques, voire pratiquer |’ occultisme. Faut-il rgppeler que la physonomie ne
fournit que peu de rensagnements fiables sur I'individu et que tirer de I'observetion des
agpects extérieurs du corps humain des conclusions discriminatoires reléve du ddlit de faciés ?

Le Code civil, promulgué le 21 mars 1804, n'a subi que peu de modifications. Mais force est
de condater que les philosophes, les historiens ne prennent que depuis peu la mesure de ce
que fut larévolution symboligue et culturelle induite par la photographie.

Le mot symbole, désigne éymologiquement ce vase de grés que I'on case e dont on
digtribue les morceaux a chacun des héritiers ou des participants a une réunion. Tous les
morceaux sont différents mais se ressemblent, e 9 tous se réunissent il et possble de
recondituer le vase. Voaila ce quest la dimenson symbolique d'une photographie diffusée,
qQui nous réunit au sein d'une certaine collectivité. Chacun prend ce qu'il veut d'une image,
mais dans ce que nous recevons d une image, quelque chose nous appartient, qui nous e, a
tous, commun.

Il arive de plus en plus fréguemment que la photo, la Séquence téévisdle les images
diffusées sur I'Internet, importent plus que la rédité factuedle. Nous sommes entrés dans
une « avilistion du double », ou I'image matérielle conditionne nos actes. Il y a trace lorsque
les photographes sont |a parce que des voitures brdlent ; il y a précesson de la trace lorsque
les voitures brllent parce que les photographes sont |a Bien souvent nous ne savons plus
distinguer la cauise et les conséguences.

Non seulement la photographie précede la rédité, mais ele crée le réd, c'edt-a-dire ce qui se
donne collectivement pour la rédité a une épogque donnée. Sans méme évoquer la
photographie d'auteur, on peut dire, qu'a I'extréme, une photographie qui se donne pour
documentaire, qui se donne comme recevant un monde extérieur qui ne lui appartient pas,
cdle 15, méme la plus bande, est créetrice de son propre objet. Il en est aind non seulement
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des voitures qui brdlent, mais de la parenté rassemblée sur les marches du perron pour la
photo de famille. Cet objet «parents au coude a coude» Nexige findement que par la
photographie et par le photographe. D’une maniere plus dramatique, un preneur d otages qui
pose pour la tdévison avec ses victimes et I'héitier d'une longue culture de I'image, il sait
ce que filmer ou ére filmé vedent dire, & sachant cda il estime que le risque mérite d ére
tenté. 1l y a la encore précesson de la trace, I'image tdévisudle e sa diffuson préexigant a
I'acte lui-méme,

Nos redions a I'image photographique sont aind en tran dévoluer profondément. Les
évolutions techniques, I’ individuaisme, lajudiciarisation en sont les responsables.

Le développement des appareils photo numériques et des photophones engendre des
bouleversements indudtriels, économiques & sociaux, mais auss symboliques, sans précédent.
La technologie numérique représente aind en France 90% des ventes d apparells photo. Or,
cette technologie engendre une écriture photographique qui lui est propre, € qui ne recouvre
pas le champ documentare ou atistique de la photo analogique: cette écriture est
précisément celle de la vie privée, de I'intime. Son réle de bloc-notes n'est pas a démontrer.
Le sens et e statut de la photographie s en trouveront a court terme profondément modifiés.

Une nuit de la semaine passfe, S marquée par les protestation contre le « Contrat Premiere
Embauche », je me suis apercue, avec surprise, que la circulation, boulevard Saint-Michd,
n' éait pas interrompue du fait d’une manifestation mais d'une séance de prise de vue. Chacun
des manifestants potentiels posait devant un plot de chantier en flanmes puis devenait
photographe a son tour, dans le plus grand came et sous le regard des CRS. Cette jeunesse
pouvait dire: «donnez nous quelques photos de nous-mémes posant a coté des flammes, ¢'est
tout ce que nous voulons ». Il sera facile ensuite de diffuser I'image des héros, peu importe
gue I'héroisme nat pas &€ au rendezvous. Toutes proportions gardées, les images
égdement numériques et rdevant de I'intime rédisées dans la prison dAbou Ghrab n'ont
pas obé a dautres mécanismes sociaux, cultures, techniques, voire philosophiques. Ces
scenes emblématiques nous montrent que les catégories hiérarchiques jusgue la bien éablies,
les frontieres entre professonnels e anonymes, sont bousculées. Chacun d'entre nous peut
désormais sans difficulté tenir non seulement le rle du photogrgphié, mais auss cdui de
I'atige, du journdige et de I'éditeur. L’'image du monde et findement le monde lui-méme,
de par I incessante interaction que nous mettons en cauvre.

En conclusion, il est de plus en plus difficile de se fonder sur des textes de loi émanant d' une
triade classique pafatement ordonnée et issue du decle passt, condituée par le référent, le

photographe et la photographie. Du fat de I'Internet notamment, les effets de la diffuson
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occupent une place de choix et il nous faut réfléchir a I'impact de I'image photographique sur
le référent, c'est-adire sur la rédité. A mon sens il conviendrait de repenser I'image
matéridle dans sa pafate autonomie; smultanément, de rgppeer que la libre communication
des images, comme cdle des opinions, est I'un des droits les plus précieux : dle est - auss -
un outil de lutte contre la barbarie.

Armedle CANITROT
Le débat avec la sdle est maintenant ouvert.

Hélene de BONI S, organisatrice de reportages photo pour les entreprises
Qudle et la limite légde véritable des autorisations que I'on fait sgner en matiére de photos

destinées au marketing d’ entreprise ?

Christophe BIGOT
Cest en effet un pobléme dédlicat, les autorisations éant toujours révocables. Leur vaidité est
donc soumise a un grand aéa, sachant que plus elles sont précises, plus elles sont solides.

Philippe CAUNES, formateur
Ja entendu dire qu'une autorisation tecite éait suffisante aujourd hui pour photographier les

gensaur leur lieu de travail. Qu’ en est-il exactement ?

Laurent MERLET

Le principe reste l'autorisation expresse e spécide, mais dans le cadre d'une activité
professonnelle, quand des personnes se plagnent de voir reproduire leur image lorsqu'dles
ont participé a des films ou des reportages, une jurisprudence séculaire admet le consentement
tacite a condition qu'il soit non équivoque. Cea suppose que I'on recherche I'ensemble des
édéments de fait desquels on peut déduire ce consentement en I'absence d autorisation signée.
Mais des lors qu'il peut y avoir un doute sur le cadre d'utilisation, la preuve sera difficile a

apporter.

Pierangdigue SCHOUL ER, chef du service photo du magazine Zurban

On a palé de I'gppé du gan des plagnants, mais il me semble que les services juridiques
peuvent égaement &re mis en cause car souvent ils négocient tres vite un dédommagement
aux personnes pour arréter les poursuites judiciaires au lieu d accepter le combat juridique. Se
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propage dors I'idée que I'on peut gagner de I'argent tres facilement. Pour mon journd par

exemple, qu'il y ait ou non pré§judice, il N’y ajamais proces...

Philippe MONCORPS
Lorsque la difficulté est évidente, S I'on estime se trouver devant un risque s&rieux de se voir

condamner au tribunal, dorsil arrive en effet que I’ on préfére trangger.

Jean-Paul RIGAMBERT, Secrétaire Général du Point

Le Point est un journa qui N'a pas beaucoup de problémes de droit a I'image, mais il arive
gue I'on soit confronté a des plaideurs comme pour la presse people. Dans un premier temps,
j'avais pour raisonnement que S la transaction coltait moins cher qu'un proces, dors il fdlait
trandger. Et de fat, la pratigue des transactions systématiques que nous avons genérée
lorsque la publicité é&at une manne pour la presse a donné I'impression aux gens, mais auss
aux magidrats, que la photo devait se payer. Cette condatation, concomitante de la créstion
de I'Observatoire de I'lmage, m’'a conduit a changer de position. Lorsgu'il y a détournement
de I'image, cest une faute de journdisme. Dans ce cas, une saine pratique peut limiter les
dégéts. Mais lorsgque I'on est devant un cas ou, alleurs gu'en France, le demandeur serait
débouté, dors il faut plader. C'est & saule fagcon de fare remonter devant les magistrats les
contentieux autrefois occultés en raison des transactions. |l faut &re militant et dler au feu, la

liberté est un risque que I’ on doit défendre.

Odile ANDRIEU, Présidente de |’ association nationale des iconographes

Debora Altman disait que le droit a I'information n'exidat plus gprés un an. Mas dans un
systéme démocretique, le droit a I'information ne devrat pas avoir de limite dans le temps. |l
fat fare un diginguo entre I'actudité e I'information. Par allleurs, quid d'un Spectateur qui
ne souhaterait pas ére filmé dans le cadre d' une manifestation sportive ou autre ? Doait-il se

faire connaitre auprés de I’ organisateur ?

Frédéric BEDIN
Cda n'est encore jamais arivé, et cda peut poser des problemes techniques. Je consallera
donc a cette personne hypothétique de porter un masgue de Mickey ...
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Laurent MERLET

Le hillet d'entrée qui fat mention des conditions générdes de vente a une vaeur juridique,
mas les spectateurs connaissent-ils vrament le «contrat » qu'ils passent avec I’ organisateur ?
Cela pourrait se discuter. Le spectateur qui va voir un match a Roland Garros ne se considere
pas dans sa vie publique mais plutdt dans sa vie privée. Méme les personnes qui sont dans les
tribunes VIP considérent que I’on ne peut les photographier, et la Cour d gppel de Versallles a
d alleurs donné raison a I'épouse de Parick Brud pour ateinte a I'image. Nous alons en
cassation, espérant que la haute juridiction reconsdere cette présence comme ne pouvant se
placer & I’abri des photographes des lors qu'on se rend dans un stade et en particulier dans les
tribunes officielles. Ceafait partie du spectacle de Roland Garros !

Jean-Paul RIGAMBERT
On est dans un contexte de gestion du risque. Oui toute clause peut ére contestée, mais les
mentions sur les billets d entrée vont dans le bon sens et peuvent grandement aider en cas de

contentieux.

Hervé BERNARD, photographe

La RATP et la SNCF n'autorisent pas les photographes dans ces lieux privés e en méme
temps publics, du méme type que Roland Garos ou un sade de footbal, que sont les
enceintes des gares & du métro. Est-ce légd, en particulier dans le cadre de photos d' actudité

en casde greve ?

Christophe BIGOT

En cas ddéments d'actualité, il exige en effet une baance des intéréts entre le droit de
propriété et le droit a I'information. S I'on peut démontrer qu'il éait Iégitime d'aler capter
une image a ce moment 15, cea est défendable devant un tribuna. On a pu démontrer par
exemple qu'il éait légitime de montrer des portraits de gens dans le méro méme en I’ absence
d autorisation de la RATP. Nous avons des décisons judiciaires qui condituent un embryon
de droit & capter des images dans un but précis, soit artistique, soit journdigtique, ¢ est-a-dire
dansI’intérét générd du public.

Laurent MERLET
Qud est le fondement |égd de I'interdiction de photographier dans les gares ou le métro ?
Dans un lieu privé, dans lequel on ne peut accéder librement, on et soumis a des sanctions
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péndes s on photographie sans autorisation en raison de |'ateinte a la vie privée. Mais
Caroline de Hanovre, photographiée dans un centre de cure thermde, a é&é déboutée au motif
que cda n'éait pas un lieu privé puisque tout public pouvait y accéder en payant une entrée.
Cela vaut donc pour les gares ou le métro, sous réserve du droit d'autrui - droit des marques,
droit a I'image des usagers-, indépendamment de toute manifestation d'actudité. S I'on se
réfere a la jurisprudence, la RATP a donc tout a fait tort de dire que le méro et un lieu privé

au motif qu’on en paye |’ entrée.

Pascale MARIE

Il ne faut pas héster a dler devant les tribunaux quand on sent que le fondement juridique est
fidble Je vous rappelle que nous avons réuss a fare annuler une décison du consall
municipa de Cassis, qui avait entierement privatise | espace public pour toute photographie.

Lors du dernier colloque de I'Observatoire de I'lmage, le consailler d'Etat JeanFrancois
Mary nous a rgppeé la fadlité d utilisation du référé adminidretif : il va bien fdloir que nous
nous défendions en attaguant systématiquement. Pour la SNCF, le fondement juridique de
I'interdiction parait tres fable e il me semble d'alleurs que cette derniére vise surtout a

protéger I"'image de I’ entreprise.

Jean-Paul RIGAMBERT
Il peut savérer difficile de faire prévaoir des arguments juridiques faces aux gros bras de la
SNCEF...

Mohamed M OUNES, photographe
Quefaut-il penser des appels en garantie effectués par |les éditeurs de presse ?

Béatrice GARRETTE

Je le regrette bien S0r. Il y a des discussons entre les syndicats représentant les agences et les
magazines, afin de trouver des regles d équité entre nous. Nous avons le devoir de donner des
informations exactes qui renseignent la photo, nous sommes responsables des |égendes et des
mots clés, mais pas du contexte d’insertion. Nous avons obtenu un premier accord de bonne
conduite passe entre le SPMI et les organisations syndicales qui représentent les agences, pour
préciser qui éait responsable de quoi. On a essayé de limiter les gppels en garantie, mais les
titres ne sont pas toujours amenés a suivre les directives des syndicats d' agences ou de presse
megazine.
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Christophe BIGOT

I mest arivé dassgner en garantie des magazines. Soit il a fat une erreur dans I'utilisation
de I'image & dors il doit assumer sa faute, soit c'est I'agence qui donne une photo ma
légendée et dle doit assumer sa faute. Le reste consste en un risque d utilisation de I'image,
pour leque il ne faut pas se renvoyer la bdle: la chane de I'image doit assumer
solidairement ce risque. Pour autant, ce n'est pas un «casus bdli » d'assgner une agence, qui
doit fournir un cliché apte a I'utilistion convenue. Certaines agences cherchent d'alleurs a
sSexonérer de cette obligation |égade par des clauses limitatives de responsabilité, dors qu'il
faudrait plutét organiser des défenses conjointes sur le fond.

Debora ALTMAN
Les défenses conjointes sont de plus en plus nombreuses, surtout en cas d'abus d assignation.

Laderniere en date, menée avec Sipa, a permis de débouter le plaignant.

Un intervenant dansla salle, photographe
Vous avez mentionné le cas de I'utilisation artisique d'une photographie, comme argument

recevable devant un tribund. Mais comment définir ce qu’ est une photo artistique ?

Christophe BIGOT

Cette définition est le reflet des décisons prises & ce jour. En 2004, I'agence Magnum a gagné
son proces, les juges conddérant que |'ouvrage de photographies incriminé présentait un
intéré public, au titre de I'intérét artistique. La définition de I'at et un débat qui occupe les
juristes du droit d’ auteur depuis un secle !

Eric KARSENTY, agence Editing

Je voudrais revenir sur le probléme de la publication de photographies de mineursdans le
cadre d événements d actudité tels que les manifestations anti-CPE. Par alleurs, on voit de
plus en plus de photos de personnes isolées: qudles sont les limites de la Iégitimité du droit

d'informer ?

Laurent MERLET
Les mineurs sont tres protéges en droit francais puisgu’ils sont considérés comme des

incgpables e que seuls les parents peuvent donner une autorisation. Quant a votre deuxieme
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question, lorsgue |'autorisation fait défaut, le juge arbitre décide s le droit a I'information doit
primer, et dans ce cas la publication de la photographie peut étre légitimée.

Christophe BIGOT
Dans I'exemple des manifestaions anti-CPE, qui ont donné lieu a la publication de
nombreuses photos, il semble que la vdidité du droit a I'information soit flagrante, méme en

cas de personnage isolé.

Uneintervenante dansla salle, iconographe

Dans le cas de bagarres ou de violences, les visages sont souvent floutés. ..

Christophe BIGOT

Le probléme pourrait résider dans I’ atteinte a la présomption d’ innocence.

Armele CANITROT
[l est maintenant temps de procéder alaremise des prix « Dédlic » et « des Clagues ».

Nathalie BOCHER-LENOIR, Responsable du pdleillustration Sejer / Editis

Le prix «des Claques», remis chague année pour disinguer les abus de droit en matiere de
reproduction d'images fixes e animées, digingue aujourd hui les gérants du chéteau de Vaux-
le-Vicomte, qui ne supportent pas que I'on reproduise I'image dudit chéteau sans une
autorisation préaable payante, en plus des droits de reproduction |égitimes.

Pascale MARIE

Le prix «Dédic», qui vient couronner une action pogdtive en faveur de la liberté de
photographier sdue habitudlement le courage intellectud des photographes ou des éditeurs,
ou le courage économique des éditeurs ou des agences. La, c'est de courage physique qu'il
sagit... Il e en effet décerné solidairement cette année aux quatre photographes qui ont éé
violemment molestés pendant les manifestations anti-CPE. Il Sagit dArnaud Brunet et de
JeantFrangois Deroubaix pour Gamma, d Andrew MacLeish pour Editing, et d'Eric Travers
pour SIPA Press.

Pour reprendre les mots de Monique Sicard, il Sagit 1a, pour nous, de lutter contre la barbarie
gue congtitue I’ absence d'images, ou leur monopolisation par les casseurs.

Notre collogue touche asafin. Merci atous pour votre participation.
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m  Remerciements

» Les photographeset leurs agences, pour leur soutien et leur contribution
bénévole :
- visud démineur : David dela Paz/EPA/SIPA Press
- visud mére e enfant : J.A.Bracchi/SuperStock/SIPA Press
- visud femme/lunettes : Marttila/Lehtikuva Oy/SIPA Press
- visud bébé : SuperStock Inc./SIPA Press
- visud foule : Kwame Zikomo/SuperStock/SIPA Press
- visud mines: Lydie Lecarpentier/SIPA Press
- visud couple : Raou Minsart/SuperStock/SIPA Press
- visud adolescent : Maria Medina/SuperStock/SIPA Press

= L’Assemblée Nationale, en la personne de Monsieur Michel Herbillon,
rapporteur pour avis de la Commisson des Affaires Culturelles, pour son
accuell.
Nous remercions également Monsieur Hervé Jamot, Secrétaire administratif,
pour son aide dans |’ organisation du colloque.

L’illugtration de la couverture es d Hervé Bernard.

Colloque del’ Observatoiredel’ lmage 43
7 avril 2006



